
INTIMORETAIL

Speciale Pigiameria/Homewear FW 2020

A
lle

g
at

o
 a

l n
u

m
er

o
 d

i g
en

n
ai

o
 d

i I
n

ti
m

o
 R

et
ai

l



La nuova veste 
del pigiama

Sommario
Editoriale

Creazioni Bip Bip  //  Cover Story

Amadine

Calida

Verdissima

Cotonella

Emmebiesse

Aznar Innova

Pag. 3

Pag. 4

Pag. 8

Pag. 10

Pag. 12

Pag. 14

Pag. 16

Pag. 18



La nuova veste 
del pigiama

A 
fronte del successo ottenuto 

con lo Speciale Corsetteria e lo 

Speciale Mare, per il 2020 Intimo 

Retail aumenta il numero di 

guide all'acquisto dedicate agli operatori del 

mercato e, in particolare, ai dettaglianti. 

Lo Speciale Pigiameria FW 2020 è il primo 

di questi strumenti di lavoro e presenta le 

collezioni dei principali brand del comparto 

nightwear e homewear. Ormai da qualche 

stagione, infatti, i confini tra queste due 

categorie di prodotto sono sempre più labili: 

così le collezioni proposte dai player della 

pigiameria offrono articoli che per le loro 

caratteristiche stilistiche possono essere 

indossati anche durante i momenti di relax 

trascorsi dentro o fuori le mura domestiche. 

Una scelta che nasce anche dai nuovi stili 

di vita dei consumatori finali che, come 

ricorda nell'intervista di copertina Cristina 

Novati, titolare di Creazioni BipBip, oggi 

preferiscono trascorrere a casa il proprio 

tempo libero. In questo senso le occasioni 

non mancano: le serie Tv proposte dai 

circuiti televisivi a pagamento, la Playstation, 

perfino l'e-commerce sono strumenti che 

spingono i consumatori a rilassarsi tra le 

a cura di Nunzia Capriglione

mura domestiche anziché fuori casa. In 

queste occasioni l'outfit perfetto è spesso 

rappresentato dal capo homewear/sleepwear. 

Proprio perché gli articoli si possono 

indossare di notte ma anche di giorno, molte 

delle collezioni sono sviluppate nel segno del 

mix and match: stampe, tinte unite ma anche 

pantaloni, t-shirt e felpe sono abbinabili tra 

loro per creare il look che si preferisce che, 

in alcuni casi, è un vero e proprio total look: 

sono infatti sempre più numerose le aziende 

che completano la loro offerta con alcuni 

accessori come ciabattine, sciarpe, guanti e 

calzettoni. 

L'inverno 2020, inoltre, vede anche i 

produttori di pigiameria più impegnati sul 

fronte delle sostenibilità ambientale: le 

collezioni offrono capi o capsule realizzati 

con materiali derivanti da fibre e filati riciclati 

e riciclabili, utilizzando tecniche e processi 

produttivi a basso impatto ambientale. E 

questo impegno non riguarda solo i player 

esteri, ma anche quelli italiani che, nella 

pigiameria, hanno sviluppato un know how 

importante che spesso ha permesso loro 

di varcare i confini nazionali per diventare 

partner di importanti marchi esteri. 

L’autunno/inverno 2020-21 conferma una tendenza in atto già da diverse 
stagioni: le linee nightwear sono sempre più versatili e propongono capi che 
per le loro caratteristiche di stile sono indossabili anche come articoli homewear. 
Per la prossima stagione invernale, inoltre, cresce l’impegno dei player del settore 
in materia di sostenibilità ambientale.
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ata nel 1974 in provincia di Varese, in 

uno dei principali distretti del tessile 

italiano, fin dalle sue origini Creazioni 

BipBip ha fatto della pigiameria il suo 

core business. Ancora oggi, l’azienda ha sede 

a Besnate: nello stabile di 4mila metri quadrati 

trovano posto lo showroom, il sito produttivo 

e gli uffici. «In oltre 40 anni di storia, il marchio 

BipBip ha saputo esplorare nuovi stili e materiali, 

espandendosi in diversi mercati e utilizzando 

tecnologie di produzione moderne e innovative», 

spiega Cristina Novati, titolare dell’azienda. «In 

questo lungo percorso, quello che è rimasto 

immutato è la nostra arte di saper fare il pigiama: 

ed è ciò per cui il marchio in Italia e nel mondo è 

noto e apprezzato sia dai retailer partner sia dai 

consumatori finali». 

Il 2020 segna l’inizio di un programma 
di riposizionamento del brand 
che, da oltre 40 anni, ha nella 
pigiameria il suo core business. 
L’obiettivo è entrare nei punti vendita 
che cercano capi nigthwear 
e homewear versatili, di nicchia e Made 
Italy e diventare per i consumatori 
finali il brand scelto per i momenti 
di relax spesi tra le mura domestiche. 
Parla Cristina Novati, titolare 
dell’azienda lombarda. 

La sfida 
ambiziosa 
di Creazioni 
BipBip

N
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Quali sono i tratti distintivi di BipBip? 

«Qualità, stile, sostenibilità, prezzo e servizio sono 

i punti di forza del marchio. La ricerca tenace della 

qualità, attraverso l’impiego di fibre selezionate e di 

cotoni pregiati, ha fatto del brand una delle eccellenze 

della pigiameria italiana, assicurandogli credibilità 

anche per gli anni a venire».

Perché utilizza l’aggettivo tenace per definire il 

vostro impegno sul fronte della qualità?

«Perché oggi realizzare un prodotto di qualità implica 

sforzi e sacrifici quotidiani. Per BipBip si tratta di un 

valore fondamentale, ma tutt’altro che semplice: 

cercare le materie prime adatte, produrre capi con una 

qualità costante nel tempo, realizzare tutte le collezioni 

in Italia, garantire un ottimo rapporto qualità/prezzo, 

è un vero e proprio impegno a cui non abbiamo mai 

voluto rinunciare. Chi compra un pigiama BipBip sa 

di acquistare un capo realizzato da esperti artigiani, 

rispettando i migliori standard qualitativi, ma con un 

prezzo accessibile anche quando il prodotto si colloca 

nella fascia alta del mercato». 

Come si articola la vostra offerta prodotto? 

«Oggi proponiamo oltre 250 modelli realizzati in 

Italia: un’offerta così ampia ci permette di soddisfare 

tutte le esigenze di comfort e di eleganza di ogni 

consumatore, senza distinzione di sesso o di età. Il 

nostro è sempre stato un lavoro innovativo: dalla 

produzione di tessuti a maglia peculiari, alla proposta 

di uno stile in cui il pigiama classico è un elemento di 

forte contemporaneità, apprezzato da un target che 

spazia dal bambino all’adulto». 

Vediamo le caratteristiche principali di ogni 

collezione.

«La nostra proposta comprende essenzialmente 

due grandi gruppi di stile: Casual e Luxury. Il primo, 

decisamente più duttile e versatile, propone capi 

homewear dai colori vivaci e articoli classici dal taglio 

funzionale e confortevole. Lo stile Luxury, invece, offre 

capi sofisticati, caratterizzati da motivi minimali su 

tessuti soffici e setosi dai colori intensi e palpabili che 

donano un aspetto glamour a ogni creazione». 

E poi c’è la linea Bonjour et Bonne Nuit… 

«Esatto, la serie luxury lanciata nel 2016 che, con i suoi 

tratti distintivi, ci ha permesso di essere presenti nei 

punti vendita premium sia in Italia sia all’estero. Con 

5|
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Bonjour et Bonne Nuit abbiamo ideato un 

marchio che tutti ci riconoscono come unico 

e originale». 

Quali sono gli elementi che lo rendono così 

distintivo? 

«Innanzitutto, con questo brand abbiamo 

proposto il pigiama e la camicia da notte 

unisex, con un unico taglio dal design 

minimal e con leggeri tocchi cromatici. 

Disponibile per la famiglia, per la coppia e per 

i single, questo stile, insolito e simpatico, a 

tratti anche sensuale, è stato un successo fin 

dai suoi esordi: infatti nel nostro shop online 

la camicia da notte unisex è uno dei capi best 

seller. Altri brand hanno cercato di imitare 

la linea Bonjour et Bonne Nuit senza però 

riuscire a trasmettere la stessa verve e la stessa 

forza: un pigiama a righe può essere banale 

se non ha il ‘’baffo’’, elemento distintivo, se 

non addirittura la firma, di questa linea». 

Quali sono le priorità dell’azienda per il 

prossimo futuro? 

«Oggi tra Italia ed estero le collezioni 

BipBip sono presenti in oltre 400 punti 

vendita selezionati. Il nostro obbiettivo è 

portare il marchio in tutti quegli store che 

per la pigiameria e l’homewear cercano 

un prodotto contemporaneo, versatile e di 

Cristina Novati, direttore marketing di Creazioni 
BipBip. «Chi compra un pigiama BipBip sa di 
acquistare un capo realizzato da esperti artigiani, 
rispettando i migliori standard qualitativi, ma con 
un prezzo accessibile anche quando il prodotto si 
colloca nella fascia alta del mercato»

Alcuni post pubblicati nel 2019 sull’account Instagram Pigiami BipBip
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nicchia, ancora realizzato in Italia». 

Come intendete raggiungere questo 

risultato? 

«Non potendo prescindere dall’inarrestabile 

processo di cambiamento dei comportamenti 

e delle abitudini di acquisto del consumatore, 

stiamo indirizzando i nostri sforzi verso un 

posizionamento trasversale del marchio BipBip 

e di tutte le linee, rafforzandone l’identità e 

accreditandolo presso un pubblico giovane 

e moderno attraverso i nuovi media. Con 

l'obiettivo di essere notato da millennial e nativi 

digitali, BipBip ha trovato in Instagram il media 

giusto per raccontare il suo riposizionamento». 

Qual è il messaggio che volete trasmettere 

con Instagram? 

«Oggi, lo stare in casa è il nuovo modo si 

svagarsi: il comfort e l’espressione della propria 

intimità sono i nuovi valori del consumatore 

da condividere soprattutto sui social media. 

Per questo BipBip vuole diventare il marchio, 

o meglio il pigiama, scelto per i momenti di 

massimo comfort, in cui la persona si distacca 

dalla frenesia quotidiana. Per vincere questa 

sfida ambiziosa è necessario un cambiamento 

di immagine radicale e profondo che 

permetterà di attualizzare e ravvivare il 

prodotto senza cambiarne il contenuto 

stilistico che, sino a oggi, è risultato vincente». 

Come trasferite questo messaggio? 

«Quella di BipBip è un’eleganza leggera che 

parla a tutti e che proprio per questo non si 

prende troppo sul serio: per comunicare 

questo posizionamento usiamo un 

linguaggio fatto di immagini ironiche 

e di parole che a volte possono essere 

incomprensibili per chi non utilizza i social 

network. Nel 2020 cominceremo e portare 

la nuova e immagine del marchio anche 

sul prodotto e nei punti vendita gestiti 

da imprenditori consapevoli delle attuali 

necessità di chi cerca un pigiama». 

Quali sono i feedback principali che avete 

ottenuto con Instagram? 

«Grazie al contatto diretto con la clientela 

finale sappiamo che il consumatore 

acquista ripetutamente i capi BipBip e ne 

apprezza la sostenibilità, valore che per noi 

è strettamente connesso alla qualità e al 

Made in Italy, due concetti che si intrecciano 

in maniera inscindibile e che rispecchiamo 

l’etica, la storia e il futuro dell’azienda e del 

marchio. Siamo convinti che la sostenibilità 

non dipenda solo dalle materie prime 

utilizzate ma anche da dove e come è 

realizzato il prodotto. L’impatto ambientale di 

un articolo di abbigliamento è inversamente 

proporzionale alla sua durata: un capo 

realizzato per durare tanti anni, come i 

pigiami BipBip, inquina meno di un prodotto 

che si può indossare solo per una stagione». 

Prima accennava allo shop online. Qual è 

la vostra strategia con questo canale? 

«Lo shop online rappresenta un canale di 

vendita diverso e non sovrapponibile a quello 

tradizionale perché ci permette di arrivare 

a coloro che altrimenti non troverebbero il 

nostro prodotto. Si tratta di uno strumento 

che ci consente di intercettare un pubblico 

nuovo: per BipBip l’e-commerce è 

soprattutto un veicolo pubblicitario, utile 

per diffondere i capì più modaioli e insoliti 

che non sempre sono apprezzati dai nostri 

partner del retail. Per il 2020, vogliamo 

potenziare il nostro shop online, soprattutto 

per servire meglio il canale tradizionale». 

In che modo? 

«Vorremmo mettere a disposizione dei 

clienti B2B le nostre giacenze di magazzino 

per velocizzare sia i riassortimenti sia 

l’acquisto in stagione di prodotti moda 

oppure dei modelli richiesti dalla clientela 

finale, ma non disponibili nel punto vendita. 

Vogliamo che in futuro lo shop online di 

BipBip diventi una vetrina per il negozio 

fisico per la distribuzione di tutti i nostri 

prodotti in modo più sostenibile». 

46 anni 
di pigiameria
1974: anno di nascita. Pochi anni dopo l’azienda 
rileva una piccola tessitura, sufficiente ad 
alimentare il fabbisogno produttivo e indispensabile 
per la messa a punto di tessuti le cui caratteristiche 
distinguono ancora oggi i prodotti BipBip. 

1985-1992: sono anni di grande espansione. 
BipBip vende un milione di capi, grazie alle 
linee bimbo e a quelle per l’uomo.

1993-2000: si ampliano le serie dedicate al 
pubblico maschile con l’introduzione di nuovi 
marchi. Si consolidano i canali di vendita: 
cominciano e inserirsi tra la clientela di riferimento 
Private label italiane ed estere e punti vendita 
qualificati.

2001-2017: Bip Bip affronta i cambiamenti 
strutturali del mercato decidendo di fare del Made 
in Italy il suo punto di forza. A sostegno di questa 
decisione, oltre a mantenere le linee tradizionali, 
crea prodotti in edizione limitata, le capsule di 
capi dedicati all’intera famiglia, e lancia il marchio 
“Bonjour et Bonne Nuit”.

2019: l’azienda inizia un programma di 
riposizionamento per soddisfare le nuove esigenze 
della clientela. In questo processo si inserisce 
il presidio dei social network e in particolare di 
Instagram. 

La scheda
Bip Bip

La collezione

BipBip propone più di 250 modelli realizzati con 
fibre selezionati e cotoni pregiati. La collezione 
si sviluppa in due gruppi di stile: Casual e 
Luxury, Il primo, decisamente più duttile e 
versatile, propone capi homewear dai colori 
vivaci e articoli classici dal taglio funzionale e 
confortevole. Lo stile Luxury, invece, offre capi 
sofisticati, caratterizzati da motivi minimali. 
 
Contatti

Indirizzo: Via Gallarate, 50 - 21010 Besnate VA
Tel. +39 0331274126
Sito Internet: www.bipbip.it

Social:
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a collezione Amadine FW 2020-21 propone linee 

differenti che spaziano dall’urban chic all’homewear, dalla 

pigiameria alla lingerie, senza dimenticare il leisurewear. 

Le linee di pigiameria e homewear abbinano le 

lavorazioni artigianali a un look contemporaneo: i capi, infatti, si 

possono indossare sia per la notte sia per i momenti di relax spesi 

tra le mura domestiche oppure all’aria aperta. 

Per le linee nigthwear e homewear Amadine ha scelto le fibre 

naturali come il caldo cotone e il modal, impreziositi da ricami 

macramé e da inserti in raso. La palette colori propone nuance 

delicate come il rosa cipria, il bordeaux, il grigio melange, il 

cereale e la carta da zucchero. Viscosa e micromodal, invece, 

sono stati selezionati per alcuni capi dallo stile più sofisticato: 

pigiama ominili, camicie da notte e vestaglie dalle linee sensuali 

arricchiti da inserti di pizzi e ricami. Per questi articoli, la palette 

spazia dal nero al color ametista, dal grafite al bitter chocolate per 

arrivare al rosso beaujolais. 

Nella serie Urban Chic, invece, lo stile moderno è reso 

accattivante da alcuni accenti di sensualità. La linea offre abiti 

pratici da indossare e mettere in valigia quando si è in viaggio, 

ma adatti anche per le ore da trascorrere in ufficio. Per questa 

gamma, Amadine ha utilizzato tessuti tecnici e naturali. La palette 

colori affianca toni più sobri e basici come grigio melange, 

nero, blue e cereale a cromie più forti come petrolio, prugna e 

verde bosco. Le stampe propongono temi e motivi di tendenza: 

macro e micro fantasie floreali si alternano a disegni cachemire 

e a un tema optical e geometrico. Nella linea Urban Chic, infine, 

Amadine propone la sua prima capsule realizzata con tessuti 

100% riciclati. Tutte le collezioni sono interamente Made in Italy.

Per il prossimo inverno il brand propone capi di 
pigiameria e homewear in fibre naturali. La linea 
esternabile Urban Chic, inoltre, include la prima 
capsule in tessuti 100% riciclati. Tutte le linee 
sono realizzate in Italia.

Amadine è Made 
in Italy di giorno 
e di notte

Amadine

La collezione

La proposta firmata Amadine è ampia e articolata: oltre 
alla pigiameria e all’homewear, include anche la lingerie 
e alcune linee leisurewear. Realizzati prevalentemente 
con materiali naturali come il caldo cotone e il modal, 
i capi sono impreziositi da pizzi e ricami. Le linee 
esternabili offrono vestibilità morbide. Nel segmento 
Urban Chic, Amadine propone la sua prima collezione 
con tessuti interamente riciclati. Tutta la collezione del 
brand è interamente Made in Italy. 

Contatti

Indirizzo: Via Rosolino Pilo, 20 - 70031 Andria (Bt)
Tel: + 39 0883543739
Email: info@amadine.it
Sito Internet: www.amadine.it

Social: 

La scheda

Speciale pigiameria 

2020
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ome Closer Nature” è il motto della collezione Calida 

FW 2020 che è un inno ai valori chiave del brand come 

la qualità, la sostenibilità e il comfort. Coniugando 

tradizione e modernità, lavorazioni artigianali e 

tecnologia, il marchio punta su materiali naturali prodotti in modo 

sostenibile e resi funzionali da tecniche di nobilitazione. Nella 

collezione A/I 2020, inoltre, sempre più modelli sono certificati 

Made in Green by Oeko-Tex. Anche per la stagione FW 2020, i 

confini fra biancheria da giorno, da notte e loungewear sono sempre 

più sfumati. Mix&Match è la parola d’ordine della collezione: Calida 

presenta, infatti, una varietà di modelli da indossare sia come intimo, 

sia sopra ad altri capi, per tutti i giorni e in casa. La palette colori 

è un trionfo di sfumature di giallo e di tonalità più delicate come il 

color malva o eucalipto, cui si aggiungono le gradazioni autunnali del 

marrone. Tra le principali innovazioni proposte da Calida si distinguono 

i pigiami stampati introdotti nella linea Cradle to Cradle 100% Nature 

e le novità della serie Spacer Lounge traspirante grazie alla tecnologia 

sostenibile HeiQ-Fresh. Per l’A/I 2020, la gamma Cradle to Cradle 100% 

Nature viene ampliata con nuovi modelli: per la donna sono disponibili 

anche un pigiama dal taglio maschile stampato e abbottonatura su tutta la 

lunghezza, nonché lo slip Natual Skin nella nuova idea midi brief. 

Per l’uomo invece la proposta si arricchisce anche di un pigiama lungo. Il 

tessuto in 100% Tencel vegetale, Lyocell da fibra fabbricata in un ciclo chiuso 

particolarmente attento alle risorse naturali con materie prime da silvicoltura 

sostenibile, si presenta anche in nuovi colori. I prodotti della serie 100% Nature 

hanno ottenuto le certificazioni indipendenti Made in Green by Oeko-Tex e Cradle to 

Cradle che definisce prodotti riciclabili quegli articoli le cui materie prime possono essere 

riutilizzate all’infinito nel ciclo biologico. A differenza del riciclo tradizionale, il procedimento 

di fabbricazione, l’utilizzo e il recupero dei prodotti vengono effettuati in modo tale che la 

qualità delle materie prime si mantiene costante nei numerosi cicli di vita: durante il processo 

di decomposizione le componenti si trasformano in sostanze nutritive biologiche. I capi 100% 

Nature assicurano trasporto dell’umidità, termoregolazione e una sensazione di freschezza costante 

nel tempo. I capi sweat della serie Spacer Lounge, invece, sono sinonimo di comodità e comfort grazie 

alla tecnologia a tre strati, dove la parte interna e quella esterna sono in cotone naturale, mentre lo strato 

intermedio è costituito da finissimo poliammide, da cui si generano minuscole cavità d’aria, che rendono il 

capo non solo particolarmente morbido e leggero, ma anche traspirante e termoregolante. Il trattamento HeiQ-

Fresh si basa su materie prime sostenibili e garantisce una sensazione di freschezza duratura. Per la donna, la linea 

Spacer Lounge propone una shirt a manica lunga, una giacca e un pantalone, disponibili nelle taglie dalla XXS alla L. Per 

l’uomo, invece, la serie offre una felpa e un pantalone dalla S alla XL. 

Per la stagione FW 2020-21, la maison svizzera 
rafforza l’offerta delle linee Cradle to Cradle e 
Spacer Lounge: innovazione e tradizione, tecnologia 
e lavorazioni tradizionali contraddistinguono i capi 
di pigiameria, loungewear e homewear. 

L’inverno Nature 
di Calida

"C

Speciale pigiameria 

2020
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Calida

La collezione

Tra le principali innovazioni della 
collezione Calida FW 2020, si 
distinguono i pigiami stampati introdotti 
nella linea Cradle to Cradle 100% Nature 
e le novità della serie Spacer Lounge 
traspirante con la tecnologia sostenibile 
HeiQ-Fresh. A livello cromatico, la 
collezione è un trionfo di sfumature 
di giallo e di tonalità più delicate 
come il color malva o eucalipto, cui 

si aggiungono le gradazioni autunnali 
del marrone. Anche per la stagione FW 
2020, i confini fra biancheria da giorno, 
da notte e loungewear sono sempre più 
sfumati: Mix&Match è la parola d’ordine. 

Contatti

Indirizzo: Industrie Munigen – P.O. BOX 
CH -6210 Sursee
Tel: +41 419254525
Sito Internet: www.calida.com

Social: 

La scheda
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ix & Match è la parola chiave della collezione FW 2020 

Sleepover di Verdissima. Sono infatti molteplici le 

combinazioni che si possono realizzare abbinando le 

stampe, proposte su caldo cotone e viscosa, con le 

tinte unite. La palette spazia dal rosso all’avorio, per arrivare fino 

alla tonalità ottanio. Per l'inverno 2020, Sleepover offre anche 

alcuni articoli in tartan di flanella, proposto nelle combinazioni 

fuxia/avorio o grigio/avorio. Verdissima ha scelto il coral devorè 

per le tute, disponibili nelle versioni intera o in due pezzi, la 

vestaglia e il plaid. In collezione sono presenti anche comodi 

capi homewear, declinati in molteplici modelli, realizzati in felpa 

nelle tonalità grigio, ottanio e fuxia. La stampa “Let it snow” è sia a 

rilievo sia in jersey mélange effetto maglia, in grigio o in ottanio, 

con dettagli a contrasto. Infine, per un outfit 100% Sleepover by 

Verdissima, la collezione FW 2020 offre anche alcuni accessori: 

pantofoline a ballerina e boot con pon pon, rigorosamente rossi.

Per la prossima stagione invernale, la collezione 
di pigiameria del brand di Intima Moda consente 
molteplici abbinamenti di stampe e tinte unite, 
ma anche sovrapposizioni di tessuti. 

Sleepover di 
Verdissima gioca 
con il Mix & Match 

M

Verdissima

La collezione

Caldo cotone e viscosa, ma 
anche tartan di flanella e 
coral devorè sono i materiali 
della collezione Sleepover di 
Verdissima per l’A/I 2020. Le 
stampe sono cariche di richiami 
invernali: fiocchi di neve e 
gnomi sono i protagonisti dei 
capi di pigiameria e homewear.

Contatti

Indirizzo: Via G. Campagna, 60 
41126 Cognento (Mo)
Tel: + 39 0592924911
Email: info@intimamoda.it
Sito Internet: www.verdissima.it

Social: 

La scheda
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er l’autunno-inverno 2020-2021, Première Classe, la nuova linea di alta gamma firmata Cotonella, presenta capi 

dal design curato e finiture di qualità. Nella linea loungewear una delle principali novità è rappresentata dalla 

palette colori che offre le tonalità di tendenza della stagione: nero, ottanio, rubino, viola, blu notte, rosa cipria e 

infinite sfumature di grigio. I tessuti naturali sono la nota distintiva del loungewear donna Première Classe: per 

questa linea, Cotonella ha scelto l’interlock di puro cotone e la ciniglia, proposta nelle versioni unita e dévorée per creare 

giochi di ramages particolarmente raffinati. Risultano altrettanto eleganti le lavorazioni delle ruches, gli inserimenti in pizzo 

e le strutture dei tessuti che creano effetti glitch, multicolor e fiammati, o eleganti contrasti con stampe tono su tono. Il 

design dei capi è essenziale, impreziosito dettagli, finiture sartoriali e tagli che sottolineano i contrasti di colore. Oltre a capi 

in coral e in lucido satin, la collezione propone anche pantaloni palazzo, leggings alla caviglia, camicioni a quadri 

nero/ocra e due morbide vestaglie. 

Anche nella linea pensata per il pubblico maschile i colori sono innovativi: la palette spazia dal verde bosco al verde oliva, 

dall’ottanio al giallo senape, dal blu rivisitato in tono brillante a un'ampia gamma di grigi. La pigiameria e il loungewear 

Première Classe si distinguono per la particolare attenzione dedicata alla costruzione dei capi corredati di dettagli 

confortevoli come la coulisse in vita. L’offerta prodotto include pantaloni ampi o con polsini sul fondo, camicie in flanella 

in stile vagamente cow-boy, maglie a girocollo, con o senza paragomiti, e profili a contrasto. 

Anche per l’inverno 2020-21, la nuova gamma premium del noto brand di intimo e 
pigiameria offre tessuti, rifiniture e lavorazioni di qualità elevata. Sia le linee per l’uomo sia 
quelle per la donna propongono capi dal design essenziale ed elegante. 

Cotonella viaggia 
in Première Classe 

P

La scheda
Cotonella

La collezione

L’interlock di cotone e la 
ciniglia, in versione unita 
o dévorée, sono i tessuti 
proposti da Cotonella 
nella sua collezione top di 
gamma Première Classe. 
La serie offre sia per l’uomo 
che per la donna capi 
arricchiti da dettagli preziosi 
e tagli sartoriali. La palette 
colori, particolarmente 

innovativa, è una delle 
principali novità della 
collezione per l’inverno 
2020-21. 

Contatti

Indirizzo: Via T. Edison, 33 
25048 Sonico (BS)
Tel: + 39 0364759311
Email: info@cotonella.com
Sito Internet: 
www.cotonella.com

Social:
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autunno/inverno 2020-21 è foriero di importanti novità in casa 

Emmebiesse, l’azienda a cui fanno capo i marchi Luna di Giorno 

e Caterina D. Innanzitutto, nel portfolio della società piemontese 

torna la linea Luna di Giorno Home: con la collezione FW 2020-

21, i capi di questa serie vengono integrati nell’offerta del main brand 

Luna di Giorno, noto soprattutto per le spugne e gli accappatoi di fascia 

premium. La parte più classica ed elegante della collezione Luna di 

Giorno propone tessuti con filo di lurex e ricami dal sapore invernale. La 

linea è ricca di contenuti e costruita attraverso il più rigoroso artigianato 

Made in Italy.

L’homewear entra anche nella proposta del marchio Caterina D. che 

amplia la sua offerta con capi che, grazie al loro contenuto stilistico e 

qualitativo, si integrano armoniosamente con la parte di abbigliamento 

esternabile che ha sempre caratterizzato il brand. Per la nuova linea 

sono stati utilizzati tessuti caldi, preziosi e confortevoli mentre la gamma 

leisurewear propone abiti eleganti e pratici, adatti a tutte le occasioni.

Con l’A/I 2020-21, nelle collezioni dei due marchi 
saranno presenti anche delle linee di abbigliamento 
da indossare nei momenti di relax.

Luna di Giorno 
e Caterina D. si vestono 
di homewear

L'

La scheda
Luna di Giorno
Caterina D. 

La collezione

Con l’autunno/inverno 2020-
21, la collezione Luna di 
Giorno Home viene integrata 
all’interno del main brand, 
Luna di Giorno, noto per le 
sue spugne di alta gamma. 
I capi homewear sono 
inoltre presenti anche nella 
proposta a marchio Caterina 
D. Entrambe le linee sono 
interamente Made in Italy.

Contatti

Indirizzo: Piazza Industria 
7/8 - 15033 Casale 
Monferrato (Al)
Tel. +39 014274391
Email: info@emmebiesse.it
Sito Internet: 
www.lunadigiorno.it / 
www.caterinad.com

Social:

Speciale pigiameria 
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a priorità dell’azienda spagnola Aznar Innova è garantire un’offerta di pigiameria che per stile, 

vestibilità e comfort sia adatta a un target di clientela trasversale: oltre alle linee per uomo e 

donna, infatti, l’azienda offre anche articoli per bambini e teenager. Ogni collezione mediamente 

propone almeno 350 articoli differenti, con un range di taglie che si sviluppa dalla XS alla 4XL. 

Per l’inverno 2020, con il marchio Admas, Aznar Innova propone una collezione organizzata in quattro 

grandi linee: una più giovanile e divertente, una classica ed elegante, una serie in cui è il prezzo finale 

del prodotto a fare la differenza, mentre nell’ultima linea sono i tessuti e lo stile essenziale a garantire 

comodità ed easy care. L’offerta dell’azienda include anche le collezioni dei brand Disney, Santoro 

London, Lois, Antonio Miro, Smiley, National Geographic e FCBarcelona. In particolare, per il prossimo 

inverno il marchio National Geographic offre anche una serie di maglie termiche che coniugano 

isolamento termico, traspirazione, comfort sulla pelle e leggerezza. Ma questa non è l’unica novità 

dell’azienda. Per l’inverno 2020-21, infatti, Aznar Innova completa la sua offerta di pigiameria con 

alcuni accessori: coperte, ciabattine, mascherine per la notte, ma anche sciarpe, guanti e cappelli. In 

sintonia con la strategia sviluppata in questi anni, tutti gli articoli sono proposti in packaging originali e 

accattivanti. Le novità per la prossima stagione fredda saranno presentate dall’azienda alle principali fiere 

del settore: Salon International de la Lingerie di Parigi, Trade Show - Lingerie Show Forum International 

di Mosca e a Immagine Italia, in programma a Firenze dall’1 al 3 febbraio. 

Aznar Innova nasce nel 2004 dall’intuizione di un team di professionisti del settore tessile che vede nella 

pigiameria un comparto che può garantire una crescita costante anche fuori dai confini spagnoli. Dal 

progetto iniziale, si è sviluppata l’azienda attuale che, oggi, vende i suoi prodotti in oltre 30 paesi in tutto il 

mondo. L’Italia rappresenta il secondo mercato in termini di fatturato, dopo la Spagna. Nel nostro Paese, 

Aznar Innova si avvale di una rete di 27 agenti distribuiti su tutto il territorio nazionale. Attualmente, 

in Italia i capi di pigiameria dell’azienda sono presenti in oltre 2mila punti vendita. 

Per l’inverno 2020-21 l’azienda spagnola si presenta al mercato con 
un’offerta molto ampia per numero di capi e marchi presenti nel suo 
portfolio: la prossima collezione conta infatti più di 350 modelli diversi e 
propone tante novità. Tra i brand offerti si distinguono Admas, Santoro 
London, FCBarcelona e National Geographic.

Aznar Innova 
amplia la sua offerta

L

La scheda
Aznar Innova

La collezione

Aznar Innova offre ogni anno i brand di 
pigiameria Admas, Disney, Santoro London, 
Lois, Antonio Miro, Smiley, National 
Geographic e FCBarcelona. Per l’inverno 
2020-21, l’offerta include più di 350 modelli, 
disponibili fino alla taglia 4XL. La collezione 
offre anche alcuni accessori come guanti, 
sciarpe, berretti, ciabattine e mascherine 
per la notte. Anche per la prossima stagione 
fredda, i packaging dei vari prodotti saranno 
un elemento distintivo dell’offerta.

Contatti

Indirizzo: Av. E. Gimeno, 108, 12006 
Castellón de la Plana, Spagna
Telefono: +34 964201414 / +34 689508093
Email: i.barres@aznarinnova.com          
Sito Internet: 
www.aznarinnova.com; www.admas.es

Social:
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NEWS DAL 7  ALL ’ 1 1  GENNAIO

intimo retail: nel numero di gennaio 

il foCus è sugli agenti di vendita

07/01. La copertina del nu-

mero di gennaio di Intimo 

Retail è dedicata a Chan-

telle Lingerie: nell’intervista, 

Fabio Ponzano, direttore 

generale di Italia, Svizzera 

e Iberica, illustra gli obiet-

tivi che la maison francese 

intende raggiungere con la 

nuova immagine e il nuovo 

posizionamento dei brand 

del gruppo. All’interno del 

numero, inoltre, è dedicato 

un ampio resoconto alla ta-

vola rotonda organizzata da 

Intimo Retail lo scorso 3 di-

cembre e dedicata alla figura 

professionale degli agenti di 

vendita, alla sua centralità 

all’interno della filiera e agli 

sviluppi futuri. Altrettanto 

importante è lo spazio riser-

vato al reportage da Maredi-

Moda. Sul fronte dei prodotti, invece, il Portfolio propone le collezioni di pigiameria 

FW 2019-20, mentre la rubrica Trend & Novità punta i riflettori sulle linee legwear per 

la prossima stagione invernale. Infine, nel numero di gennaio di Intimo Retail è pre-

sente anche una preview delle tendenze SS 2020 per il comparto della calzetteria.

a milano il 22 gennaio workshop  

“il settore moda tra in store & online”    

11/01. “L’e-commerce della moda tra buone prassi e obbli-

ghi di legge” è il titolo dello studio realizzato dalla Camera 

di commercio di Milano insieme a Netcomm (Consorzio 

del commercio elettronico) e con la collaborazione di 

Federazione Moda Italia. La ricerca verrà presentata il 22 

gennaio a Milano in via Meravigli al 9/B nella sala conferen-

ze della Camera di commercio di Milano Monza Brianza 

Lodi, nell’ambito del workshop “Il settore moda tra in store 

& online: sviluppo di buone prassi a tutela del consumatore 

e di una concorrenza leale“. La partecipazione all’evento è 

gratuita, previa registrazione online, e fino a esaurimento 

posti, sul sito della Camera di Commercio  Milano Mon-

za Brianza Lodi. Lo studio “L’e-commerce della moda tra 

buone prassi e obblighi di legge” affronta le buone prassi e 

gli obblighi di legge con particolare attenzione alle regole 

per chi vende online prodotti tessili, calzature, pelletteria, 

accessori moda, occhiali da sole, bigiotteria. Diversi i temi 

oggetto di approfondimento: dalla sicurezza generale dei 

prodotti alle clausole tipo per il recesso e le garanzie, dalle 

responsabilità per danni da prodotti difettosi fino ai tempi 

e alle modalità di rimborso. All’evento, che verrà aperto da 

Beatrice Zanolini, consigliere della Camera di commercio 

di Milano Monza Brianza Lodi, interverranno: Roberto Li-

scia, presidente Consorzio Netcomm; Antonella Tomassi, 

del ministero dello Sviluppo economico; Massimo Torti, 

segretario generale di Federazione Moda Italia; Simona 

Pigini, rappresentante Unione Nazionale dei Consumatori 

Lombardia.

sfoglia o scarica
il numero DI SETTEMBRE
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 MAREDAMARE: CRESCONO LE PRESENZE ESTERE 
 PRODOTTI SEMPRE PIÙ GREEN NEL FUTURO DELLA MAGLIERIA

 PORTFOLIO: LE COLLEZIONI LEGWEAR SS 2020 
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 SONDAGGIO: CINQUE ANNI A CONFRONTO. PARLA IL RETAIL 

 RIFLETTORI SULLA CORSETTERIA CURVY SS2020 

 BEACHWEAR: IL METEO NON FERMA LE VENDITE
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 DISTRETTO DELLA CALZA: IL RILANCIO PASSA DA INNOVAZIONE E COLLABORAZIONE 

  FOCUS SULLE COLLEZIONI ACTIVE SS2020

PUNTO VENDITA: ANCORA STRATEGICO PER GLI E-SHOPPER
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